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Gegründet im Jahr 1866 als die “Spiesshofer & Braun Corsagen 

Fabrik” mit 6 Näherinnen, hat sich Triumph heute zu einem 

High-Tech Dessous and Shapewear Produzent, Händler und 

Einzelhändler entwickelt. 

Auch heute noch besitzen und leiten die Gründerfamilien den 

Konzern, der in 120 Märkten weltweit vertreten ist.
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Distribution 

in 120 

Ländern

Triumph ein globaler Marktführer

37,500 

Mitarbeiter

Markt-

führer in 

mehr als 15 

Ländern

2,3 Mrd. CHF 

Umsatz  

(2009)

48 Nieder-

lassungen

Vertreten  

auf allen 6 

Kontinenten
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Triumph ein globaler Marktführer

4

1,660 Own Stores weltweit

4,400 Kaufhaus Standorte

40,000 Handelspartner

150 Mio. Konsumenten p.a.

120 Länder

Japan als größter Einzelmarkt
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Kundenbetreuung

und Konsumentenservice
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Mit über 1660 Franchise Partnern 

und eigenen Triumph Shops

Präsenz bei 40,000 Großhandelskunden

150 Million Konsumenten pro Jahr 

erreichen
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Triumph International AG - Österreich

 Gegründet 1959 in Wiener Neustadt

 Umsatz ca. € 300 Mio.  

 1.950 Mitarbeiter

 5 Standorte in A Hauptsitz: Wiener Neustadt 

Nähwerke: Aspang

Hartberg

Oberwart

Oberpullendorf

 56 eigene Triumph-Stores, 3 FOC, 28 Franchise Stores
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Triumph Österreich –

unsere Kompetenzfelder

Vertrieb

56 Shops

4 Factory Outlets

Franchise Partner/

Handel

Produktentwicklung

Sloggi Unterbekleidung

Triumph Bademode

Produktion

Österreich

Ungarn

Rumänien

Bosnien

Zentrale Logistik

Europa
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begehrenswerte 

Marken von Triumph
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sloggi
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Valisère: “Bienvenue to 150 years 

of seduction”
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HOM: Masculine elegance

1221/09/2020 Company Presentation



Erfolgsfaktoren in der Bekleidungsindustrie
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Fokus auf EndkonsumentInnen
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Mitarbeitereinbindung

Prozessorientierung

Systemische Unternehmensführung

Kernthemen
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Markt- und Kundenorientierung ?!?
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Zahlen, Daten, Fakten … was sonst!?!
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Fokus auf EndkonsumentInnen 
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Markt- und Kundenorientierung

≠

Fokus auf EndkonsumentInnen
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Fokus auf EndkonsumentInnen 
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Funktionalität & Design

Verständnis von

Bedürfnissen & Verhalten

der EndkonsumentInnen

Verfügbarkeit & Präsentation 

am POS

Serviceleistungen
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Fokus auf EndkonsumentInnen

Kernthemen
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Mitarbeitereinbindung

Prozessorientierung

Systemische Unternehmensführung
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Erfolgsfaktoren – Beispiel Produktion

Effektive Teamarbeit

Mitarbeiterflexibilität

Führung

SOS

Standardisierung

Right First Time 

TPM

Termingenaue Fertigung

Materialfluß ohne Puffer

Lieferantenmanagement

Zielsystematik

Visuelles Management

Ideenmanagement

Motivierte Mitarbeiter

Sichere Prozesse

Fließende Produktion

Ständige Verbesserung
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Wo stehen wir?

- Gemeinsame Standortbestimmung
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Systemische Unternehmensführung 
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Vision

Ziele

Basis

Erfolgs-

felder

Erfolgs-

faktoren

Sicherstellen 
einer 

fließenden 
Produktion

Arbeiten in / 
Führen von 

flexiblen 
Teams

Absichern 
von Prozess-
und Produkt-

qualität

Arbeiten an 
kontinuier

-licher 
Verbesserung

Termingenaue 
Fertigung

Materialfluß ohne 
Puffer

Gezieltes 
Lieferanten-
management

Effektive 
Teamarbeit

Mitarbeiter-
flexibilität

Führung

Sicherheit, 
Ordnung, 

Sauberkeit

Standards

Prozess- u. 
Produktqualität

Autonome 
Instandhaltung

Zielsystematik

Visuelles 
Management

Kontinuierliche 
Verbesserung

Unternehmenswerte

Unternehmensziele, Produktionsziele, Prozessziele

Weltklasse
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ECO TRENDS

… is that all that matters ?!?
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Fokus auf EndkonsumentInnen

Kernthemen
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Mitarbeitereinbindung

Prozessorientierung

Systemische Unternehmensführung

In
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Innovation - C2C Projekt # 2 
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