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Female Shift
Individualisierung
Silberne Revolution
New Work
Bildung
Connectivity
Mobilitdt
Urbanisierung
Globalisierung
Neo Okologie
Gesundheit
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Megatrends in Zahlen

Female Shift
Was ist ein Zukunftsbegrifi?

WEIBLICH 63%
MANNLICH 41%

Quelle: Zukunftsinstitut, Osterreich 2025 www.zukunftsinstitut.at
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Megatrends in Zahlen

Individualisierung
Scheidungsrate (in Osterreich) 1971: 17,760/0

Scheidungsrate (in 6sterreich) 2009: 45,980/0

Silver Generation
Lebenserwartung der Frauen 1871: 38 ]ahre

Lebenserwartung der Frauen 1971: 73 ]ahre
Lebenserwartung der Frauen 2009: 83 ]ahre

Quelle: Zukunftsinstitut, Osterreich 2025 www.zukunftsinstitut.at
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Mehr Freiheiten, weniger Heiratsgriunde

EheschlieRungen in Deutschland (je 1000 Einwohner)

1950 1960 1970 1980 1990 2000 2020

Quelle: Statistisches Bundesamt 2010, Prognose: Zukunftsinstitut WWW.ZU ku nfts|nst|tut.at


http://www.zukunftsinstitut.at
http://www.zukunftsinstitut.at

Heirat kommt immer spater

Durchschnittliches Heiratsalter lediger Frauen und Manner in Deutschland (Jahre)

1970 1980 1930 2000 2020

Quelle: Statistisches Bundesamt 2010, Prognose: Zukunftsinstitut WWW.ZU ku nftS| N Stltut.at


http://www.zukunftsinstitut.at
http://www.zukunftsinstitut.at

HaushaltsgrofRen 1900

1 2 3 4 5

Personen im Haushalt

Quelle: Statistisches Bundesamt, 2006/2007; Prognose: BMFSF, 2007 www.zukunftsinstitut.at
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HaushaltsgrofRen 1950

1 2 3 4 5

Personen im Haushalt

Quelle: Statistisches Bundesamt, 2006/2007; Prognose: BMFSF, 2007 www.zukunftsinstitut.at
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Haushaltsgroflen 2010

Homosexuelle Paare

Senioren ......................................................................................................
Alleinerziehende
mit | Kind

Singles Patchwork-Familien

Nomadische
Kinderlose Paare Haushalte Familien mit 2

Kindern

Familien mit
| Kind

Retro-Grof3familien

1 2 3 4 5

Personen im Haushalt

Quelle: Statistisches Bundesamt, 2006/2007; Prognose: BMFSF], 2007 WWW.ZU kU nftsinstitut.at
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Industry, Craft, Construction

Science, Education

Creative sector

Healthcare, Service

Employment structure
1901 - 2020 Denmark

1920

s

1960 1970] 1980| 1990 2000
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Industry, Craft, Construction

Science, Education

Creative sector

Healthcare, Service

1960 1970 1980 1990 2000 2010 2020
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Missverstdandnis:
Individualisierung

lebt vom KONTEXT,
nicht vom Produkt
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Die digitale Dynamik verdndert die Handelslandschaft

Umsatzaufteilung im Einzelhandel (ohne Lebensmittel, Prozent)

Quelle: Accenture/GFK 2010 www.zukunftsinstitut.at
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Die digitale Dynamik verdndert die Handelslandschaft

Umsatzaufteilung im Einzelhandel (ohne Lebensmittel, Prozent)

2009 2015

Quelle: Accenture/GFK 2010 www.zukunftsinstitut.at
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Penne mit Rucolapesto
und Pancetta

*.'h-\.ll‘"". WL rotee L
Y usd torberigals

KOCHHAUS

www.kochhaus.de
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Bildersammlung: Durch Klicken auf die Bilder werden Sie Threr Leinwand hinzugefiigt.
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Science Slams, Poetry Slams
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Reisen =
Erinnerungsdesign .

www.zukunftsinstitut.at



http://www.zukunftsinstitut.at
http://www.zukunftsinstitut.at

MalRgeschneiderte AVATARE

Mannequin Height
Enter mannequin measurements:
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Source: http://service.fits.me
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Open Crowd Innovation

ADE.COM
Seating  Lej
. isure  Stora
Aome 2 Table ge Ozltdoor

Light ing Art

myfdb Kaufen Sie anders

KATEGORIEN ~ BESTSELLER NEUHEITEN DEAL DER WOCF

- Woche / Alle Produkte

Quadratino
Gepolsteter Ottoman in

Lederoptik
22000-€ 109,00 €

(B

—
ztroller Desk, White
299
95 Time left
09:46:28 secs.
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Virtuelle Kreativ-Biihnen

www.polyvore.com
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& Login

-+ SWISSDNAB‘ANK

orever Forever P

Sto re yo ur 'ife : fo reve r one-time fee starting from $99

Be there for generations to come W BUYNOW p WATCH DEMO

In and out perpetual docs management

P e T
Store your DNA and your lifetime memories ‘
forever, in the most secure Swiss vaults

.
o ’ > rya

COUNTRYWIDE FRANCHISES

' NOW AVAILABLE

CLICK HERE
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Herzattacke

Reale Gefahr
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Die Eintrittskarte fur die
Tellnahme am Leben ist
energetisch aufwandiger

geworden - wir bezahlen heute
fUr das Dabel-Sein mit deutlich

mehr Energie als friher”
Gerd Gerken
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http://www.zukunftsinstitut.at
http://www.zukunftsinstitut.at

GESUNDERHALTUNG =
ENTSPANNUNG

Schlaf
Entschleunigung

Erndhrung
frische Luft
Bewegung
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Materialien die atmen
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Textilien als Keimkiller fiir den ,,Gesundheitsalltag”

www.zukunftsinstitut.at
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Die kreative Stadt

Leben Services

eien Multikultur
n <:  Mobilitat
Bi duktion ultur

www.zukunftsinstitut.at


http://www.zukunftsinstitut.at
http://www.zukunftsinstitut.at

Mittendrin statt aussen vor

IIKEA City Stores
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Alltagstaugliche Services!

( '
www.luette-leihen.de
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Die neue
Urbanitat
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Puls 5, Zurich
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" WorkLife
Areas

Garnmarkt, Gotzis
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Quelle: Zukunftsinstitut

Wo fiihlen Sie sich am
gliicklichsten?

1%
AM ARBEITSPLATZ
32% 32% | 22% 8%
IN DER NATUR IN DER WOHNUNG, IM HAUS BEI FREUNDEN, BEKANNTEN  ANDERES

14-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre
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Textilien fiir den ,, Neo-Nature-Trend*
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Die Aufwartsbewegung %
des Konsum E
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Studien | Consulting | Redner | Seminare
knowledge for tomorrow's business
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